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Die oben aufgeführten Argumente weisen nach, dass obwohl es verschiedene 

Arten der Attribute sind, die gebräuchlichsten Gruppen sind: Adjektiv + Substantiv 

und Substantiv + Präposition + Substantiv. Diese zwei Gruppen gehören zu verschie-

denen Wortgefügen, aber sie haben eine Gemeinsamkeit: Sie werden in jeder Art 

der mündlichen und schriftlichen Texte verwendet. Sie können neutral und sachlich 

oder expressiv undmetaphorisch gebraucht werden. Die Verwertung dieser Attribut-

gruppen ist ganz umfangreich, deshalb sind sie in publizistischen Texten verbreitet. 
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La etapa actuală, umanitatea, în mare măsură, depinde de petrol și produse 

petroliere. Petrolul, ca produs, este, cu siguranță, legat de strategia națională, poli-

tica mondială și putere. Producerea, prelucrarea și comercializarea petrolului, pro-

duselor petroliere și a gazelor naturale în lumea modernă prezintă cel mai des în-

tâlnit și cel mai mare tip desfacere [6]. 

Produsul petrolier este un amestec de hidrocarburi, precum și compuși chimici 

individuali derivați din petrol și gaze petroliere. Acesta include diferite tipuri de 

combustibil, cum sunt benzina, motorina și gazul lichefiat, lubrifianți, solvenți, ma-

terii prime petrochimice. 

Piața produselor petroliere din Republica Moldova revine cu regularitate în 

centrul atenției publice și a discursului politic. Pe de o parte, aceasta se datorează 

factorilor obiectivi, precum rolul produselor petroliere în societatea modernă: 

 în prezent, produsele petroliere sunt produse de primă necesitate atât pentru 

circuitul economic în general (transport, agricultură, industria chimică), cât și 

pentru consumatorii individuali (mijloace de transport personale), întrucât 

consumul acestora nu poate fi real substituit prin alte produse, prin urmare ce-

rerea pe această piață este una neelastică.  

 prețurile la produsele petroliere sunt volatile, în primul rând datorită fluctua-

țiilor pe piețele globale [5]. 

Oficial, pe piața petrolieră din Republica Moldova activează circa 90 de com-

panii. Aceasta ar însemna că ar trebui să avem o concurență acerbă. În realitate, jo-

curile, în mare parte, sunt făcute de 2-3 companii, controlate de grupuri petroliere 

străine. Prin urmare, circa 99% din produse petroliere sunt importate, iar cei mai 

mari importatori și comercianți sunt, de fapt, subsidiari ale unor grupuri petroliere 

globale sau regionale, care dețin zăcăminte, rafinării și rețele de distribuție, fiind 

companii integrate vertical [3]. 

Participanții la piața produselor petroliere de pe teritoriul Republicii Moldova 

activează în bază de licență, care se eliberează de către Agenția Națională pentru 

Reglementare în Energetică, conform prevederilor Legii nr. 461/2001 privind piața 

produselor petroliere, Legii nr. 235 din 20.07.2006 cu privire la principiile de bază 
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de reglementare a activității de întreprinzător și Legii nr. 160 din 22.07.2011 pri-

vind reglementarea prin autorizare a activității de întreprinzător [1]. 

Lanțul tehnologic pe piața produselor petroliere constă din 4 verigi:  

a) extragerea țițeiului; 

b) procesarea petrolului brut în produse petroliere derivate (benzină, motorină etc.);  

c) comercializarea angro a produselor petroliere;  

d) comercializarea cu amănuntul.  

Prețul pentru producția primelor două verigi din acest lanț se formează pe bur-

sele internaționale de mărfuri. Pentru celelalte două verigi din lanț prețul reprezintă 

unul din principalele instrumente de concurență și se aplică de fiecare companie în 

mod independent. 

Din punct de vedere al volumelor produselor petroliere comercializate, piața 

moldovenească reprezintă mai curând doar veriga de vânzări cu amănuntul, din 

perspectiva pieței globale.  

Totuși, legislația națională prevede două tipuri de activități licențiate pe această 

piață: import, care include și comercializarea angro, și comercializarea cu amănun-

tul [3]. 

Principalii actori pe piața produselor petroliere din Republica Moldova (figura 

1) sunt companiile de „linia a doua” pe plan global – companii mari regionale, la 

fel integrate pe verticală, dispunând de o anumită flexibilitate în realocarea 

profiturilor de la o verigă a lanțului valoric la alta:  

 LukOil Moldova face parte din grupul rusesc LukOil și activează pe toate cele 

4 verigi din lanțul tehnologic. În anul 2017, Lukoil-Moldova a avut o cifră de 

afaceri de 4,2 miliarde lei (în creștere cu circa 10% față de 2016), adică aproape 

o pătrime din piață. Profitul s-a ridicat la 110 milioane lei. Această companie 

este în prezent cea care face jocurile pe piață și de ea depind, în mare parte, 

prețurile; 

 Petrom Moldova face parte din grupul austriac OMV, care la fel activează pe 

tot lanțul valoric, are o cifră de afaceri în mărime de 2,15 miliarde lei;  

 Rompetrol Moldova este deținut de KazMunaiGaz (Kazakhstan), care, la 

rândul său, este în proces de preluare din partea companiei chineze China 

Energy Company (CEFC) – la fel, activează pe tot lanțul valoric. Aceasta 

înregistrează o cifră de afaceri de circa trei miliarde de lei; 

 Tirex-Petrol face parte din grupul Marquard & Bahls AG, care activează pe 

ultimele două verigi din lanțul valoric, dar și pe piețe adiacente: prestează servi-

cii de forare a sondelor, stocare a produselor petroliere, alimentare a aeronave-

lor etc. Tirex Petrol în 2018 a înregistrat o cifră de afaceri de 988 milioane lei. 

Pe lângă acestea, printre companiile importante de pe piața locală există și:  

 Compania Bemol, ascendența rapidă a căreia se datorează facilităților fiscale 

de care a beneficiat: în baza unui acord cu autoritățile noastre, până în 2015 

compania a avut dreptul să păstreze TVA pe care celelalte companii îl plăteau 

la buget. În 2017 a înregistrat un venit de 816 milioane lei. 

 Datario SRL cu o cifră de afaceri de 938 milioane lei. 
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 Vero-Nadina cu aproape 710 milioane lei, avut în 2017 și cea mai mare rată a 

profitului raportat la cifra de afaceri de circa 10%. 

 Compania Valiexchimp, care extrăgea petrol în sudul țării și îl procesa la pro-

pria rafinărie. Totuși, cantitățile de petrol extras și capacitățile rafinăriei res-

pective sunt mici chiar și comparativ cu volumul pieței Republicii Moldova [2]. 

 
Figura 1. Logotipurile principalelor companii de pe piața produselor petroliere  

din Republica Moldova 
 

În anul 2018, titularii de licențe pentru activitatea de comercializare cu amă-

nuntul a produselor petroliere au desfășurat activitate licențiată prin intermediul a 

757 stații de alimentare, dintre care 500 de stații mixte (comercializarea benzi-

nei/motorinei și a gazului lichefiat), 183 de stații pentru comercializarea doar a 

produselor petroliere principale (benzină/motorină) și 74 stații pentru comercializa-

rea doar a gazului lichefiat [1]. 

Piața produselor petroliere din țară este asigurată din importul produselor 

petroliere de la principalii furnizori din regiune. Conform datelor din figura 2, în 

anul 2018 volumul total importat de produse petroliere a fost de 829403,35 tone, 

înregistrând o creștere cu 2,5% față de perioada similară a anului trecut. Majorarea 

s-a înregistrat datorită creșterii importului la motorină cu 3,3% și la benzină cu 

1,0%, totodată volumul gazului lichefiat s-a diminuat cu 0,6%. 

Cea mai mare pondere în produsele petroliere importate o prezintă motorina 

(70,9%) cu o tendință de majorare. Avantajul motorinei este eficiența, deoarece 

când vine vorba de economie la combustibil, aceasta iese câștigătoare cu o diferen-

ță de 30% la suta de km comparativ cu benzina. 

Dezavantajul acesteia este nivelul de poluare, fiindcă motorina are un nivel de 

emisii mai ridicat decât mașinile pe benzină, dăunând mediului înconjurător. 

Gazul lichefiat deține 20,8%, plasându-se pe locul 2. Acesta este avantajos 

grație disponibilității foarte mari la stații, asigurând costuri de consum de până la 

35-45%. Pe de o altă parte, gazul lichefiat este mai puțin excelent în calitate, asigu-

rând o uzare mai intensă a motorului. 

 Din totalul de importuri de produse petroliere în anul 2018 benzina deține 

8,7% cu o tendință de micșorare. Printre avantajele acesteia se numără prețul mai 

mic și întreținerea mai ieftină în timp. Punctele slabe sunt consumul mare și nivelul 

ridicat de poluare [4]. 
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Figura 2. Structura importurilor pe tipuri de produse petroliere în anii 2016-2018, % 

Conform figurii 3, România reprezintă principalul furnizor de produse petrolie-

re, deținând din totalul importat o cotă de 98,35% la benzină și 82,47% la motorină.  

 
Figura 3. Importul de benzină și motorină după țări în anul 2018 

Această tendință se explică prin prezența pe piața autohtonă a companiilor 

petroliere care dețin rafinării proprii în statul vecin , precum și distanța mică care 

permite importul produselor petroliere pe cale rutieră la costuri relative mici. Dintre 

celelalte țări furnizoare pot fi menționate: la motorină – Federația Rusă cu 12,75%, 

Belarus cu 1,75%, Turkmenistan cu 1,65%, Bulgaria cu 1,18% și Slovacia cu 

1,25% – la benzină. 

Datele din figura 4 arată că importurile de gaz lichefiat sunt efectuate din pat-

ru țări: Federația Rusă, România, Kazahstan și Belarus. În cazul gazului lichefiat, 

poziția de lider este ocupată de Federația Rusă, care deține o cotă de 61,27%. 

Această tendință se explică prin faptul că prețurile de vânzare a gazului lichefiat în 

Federația Rusă sunt mai mici, aceasta fiind urmată de România cu 24,41%, 

Kazahstanul cu 13,63% și Belarus cu 0,69%. 
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Figura 4. Importul de gaz lichefiat după țări în anul 2018 

 

Piața produselor petroliere din Republica Moldova se ridică la circa un mi-

liard de dolari.  

În tabelul de mai jos este prezentată informația comparativă privind volumele 

de produse petroliere comercializate cu ridicata și amănuntul pe piața internă, cu 

indicarea prețurilor medii de comercializare, inclusiv TVA, înregistrate în anii 

2017-2018. Prețurile medii efective de vânzare cu ridicata și amănuntul au fost 

determinate ca media ponderată a prețurilor practicate de către toate companiile [4]. 
 

Produsul 

Comerț cu ridicata Comerț cu amănuntul 

2017 2018 2018/2017% 2017 2018 
2018/2017 

% 

tone lei/tona tone lei/ tona tone 
lei/ 

tona 
Mii litri 

Lei/ 

litru 
Mii litri 

Lei/ 

litru 
volum preț 

Benzină 

A98 
443,83 20359,42 613,45 22290,80 38,2 9,5 3469,83 17,63 3651,62 19,26 5,2 9,2 

Benzină 

A95 
50511,35 19082,99 60043,00 20706,16 18,8 8,5 175979,85 16,88 177344,95 18,27 0,8 8,3 

Benzină 

A92 
3414,74 19359,79 2997,15 21210,07 -12,2 9,6 35278,39 16,66 30827,47 18,00 -12,6 8,0 

Motorină 326721,16 15032,65 448537,05 17286,73 37,3 15 405260,81 14,36 428066,20 15,99 5,6 11,4 

Gaz 

lichefiat 
43917,25 14018,28 45066,02 14531,51 2,3 3,7 124492,74 10,24 188411,92 10,25 -4,9 0,1 

TOTAL 425048,33  557256,66  31,1  774481,63  758302,16  1,9  

Figura 5. Structura comerțului pe tipuri de produse petroliere în anii 2016-2018, % 
î 

Conform datelor din tabel, în dinamică, observăm o creștere a prețului la toate 

produsele petroliere atât în cazul comerțului cu ridicata, cât și a celui cu amănuntul. 

Cea mai evidentă majorare a prețului este la motorină cu 15% la comerțul cu 

ridicata și cu 11,4% la comerțul cu amănuntul. După care, prețurile la benzină s-au 

majorat în medie cu 8,5% în cazul comerțului cu amănuntul și 9,2% la comerțul cu 

ridicata. Cea mai mica majorare a fost identificată la gazul lichefiat cu 0,1 la 

comerțul cu amănuntul și 3,7 la comerțul cu ridicata. 

Aferent cantității de produse petroliere comercializate, se observă o majorare 

față de anul 2017 a cantității de motorină achiziționate cu amănuntul cu 5,6% și 

37,3% cu ridicata. Reduceri semnificative se atestă la benzina A92 – s-a micșorat 

cu 12,4% în medie față de anul 2017 și la gazul lichefiat – reduceri în cazul 

comerțului cu amănuntul cu 4,9% față de anul 2017. De menționat că indiferent de 

acest indicator, prețurile la toate produsele petroliere sunt în creștere. 
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Analizând datele disponibile ale Agenției Servicii Publice, din figura 6, se 

constată că unul din factorii prioritari care au contribuit la evoluția consumului de 

carburanți, constă în introducerea în țară în ultimii ani a unui număr mai mare de 

autovehicule cu motor tip diesel [1]. 
 

Tipul carburan-

tului utilizat 

Numărul autovehiculelor importate 

2005 2011 2015 2018 

Benzină 10698 6783 3385 3801 

Motorină 4888 9819 5081 7263 

Gaz lichefiat - - 503 380 

TOTAL 15586 16602 8969 11444 

Figura 6. Numărul autovehiculelor importate în țară în ultimii ani, în funcție  

de tipul carburantului 
 

Din figura 6 putem constata următoarele: 

1. Anul 2018 a înregistrat o scădere a numărului de autovehicule cu motor tip 

benzină, față de anul 2005, cu 64,4%; 

2. Anul 2018 a înregistrat o creștere a numărului de autovehicule cu motor de tip 

diesel, față de anul 2005, cu 48,6%;  

3. Anul 2018 a înregistrat o scădere a numărului de autovehicule cu motor de tip 

GPL, față de anul 2015, cu 24,4%. 

Concluzionând cele expuse mai sus, pe piața produselor petroliere din Repu-

blica Moldova, pe lângă companiile mici existente, își desfășoară activitatea șase 

companii regionale mari, ceea ce denotă prezența și menținerea unui mediu compe-

titiv. Un aspect important este faptul că consumul produselor petroliere în Republica 

Moldova este acoperit aproape integral din contul importurilor. Zăcămintele proprii 

de petrol sunt neglijabile, constituind în jur de 1% din volumul total de produse 

petroliere consumate. De asemenea, din volumul total de produse petroliere impor-

tate și consumate, motorina constituie peste 2/3. Importul, și respectiv, consumul de 

benzină, este în scădere. Evoluția consumului de produse petroliere este influențată 

de modificarea structurii parcului național de autovehicule și de consumul sectoru-

lui agricol care este preponderent bazat pe consumul de motorină la lucrările agri-

cole. Principalul partener comercial al Republicii Moldova în privința asigurării cu 

produse petroliere este România, țară-membră a Uniunii Europene, care livrează 

circa 3/4 din cantitatea produselor petroliere importate.  
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Abstract: Capital is an essential condition for all business activities to be carried 

out in good conditions. For a good operation of the enterprise, it needs certain finan-

cial, material resources, which form its capital. The capital expresses all the material 

resources, which, in combination with the other factors of production, participate in 

obtaining goods and services in order to obtain a profit. The size of the internal sources 

depends on the self-financing capacity of the company. Own financial resources are 

formed on the basis of external contributions, internal contributions or self-financing. 

Thus, the equity capital includes all the capital belonging to the enterprise, ie the share 

capital and the reserves, profits and other funds constituted within the limit of the law 

or its own status. The capital increase is an accumulated source of own funds, but 

which has the character of external financing. The external contributions represent the 

contributions of the associates and the shareholders to the initial capital constitution 

and its increase during the financial year in case of its necessity. 

Keywords: capital expresses, external financing, own funds, external contri-

butions, capital belonging, profit. 
 

Capitalul constituie o condiție esențială pentru ca toate activitățile la nivelul 

firmei să se desfășoare în condiții bune. Pentru o bună funcționare a întreprinderii, 

ea are nevoie de anumite resurse financiare, materiale, care formează capitalul 

acesteia. Întreprinderea dispune de active fizice și financiare care formează ca-

pitalul economic, a cărui mărime este dată de activul și pasivul bilanțului. 

Termenul de capital poate fi definit din punct de vedere economic ca acel 

factor de producție format din ansamblul bunurilor care nu servesc direct nevoilor 

de consum ale oamenilor, ci reintră în procesul de producție pentru a da naștere în 

final la noi bunuri și servicii în scopul obținerii de profit. Din punct de vedere 


