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Abstract: In prezenta lucrare au fost tratate problemele formarii unei societiti
bazate pe inovare. Elementele supuse spre cercetare au fost inovarea ca process
important al formdrii societdtii bazatepe inovare, creativitatea §i sursele ei ca
fundament al societitii bazate pe inovare.
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Inovarea este concretizatd daca ideile noi sunt implementate in
noi produse, servicii §i procese, care gasesc o utilizare reald pe piata.
De aceea, succesul comercial este din ce In ce mai dependent de
capacitatea companiei de a creea noi produse, servicii §i procese.

Pentru a se adapta rapid schimbdrilor, firmele trebuie sd fie
capabile sa prevadi noile tendinte sau chiar si le determine, In
scopul configuririi de noi afaceri. Economia bazati pe cunoastere se
sprijnd pe managementul cunoasterii pentru toate procesele umane
si diseminarea fird precedent a cunoasterii cdtre toti cetdtenii.

Webster, defineste inovarea drept ,,abilitate de a aduce ceva nou
in existentd”. Altii considerd cd inovarea este un proces uman
conducand la un rezultat nou, util (rezolvd o problemi existenta si
satisface o nevoie) si inteligibil [1].

O foarte utild definitie a inovarii provine din literatura recentd
asupra psihologiei sociale. Dupid Amabile, un produs sau o reactie
vor fi judecate ca fiind inovative pani la limita in care sunt noi si
compatibile, utile, corecte sau valabile scopului vizat, iar scopul
fiind, mai degraba, euristic, decat unul algorithmic [2].

Dupi o, aproape exhaustivi, revizie a literaturii de specialitate,
Roe propune urmitoarea listd cu trasdturi ale persoanei creative:
deschidere citre experiment, atentie — vidzand lucruri In moduri
neuzuale, curiozitate, acceptare si reconciliere Intre opozitii aparente,
toleranta ambiguitatii, independenta judecatii, mintii si a actiunii,
nevoia si asumarea autonomiei, auto-incredere, nu este subiectul
standardelor si controlului de grup, vointa riscului calculate
perseverenti [3].
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La aceastd listd, Raudsepp mai adaugi urmitoarele trasdturi:
sensibilitate fatd de probleme, fluenta — abilitate de a genera un mare
numdr de idei, flexibilitate, originalitate, empatie sentimentald,
deschidere citre fenomenele subconstientului, motivare, libertate
fatd de teama esecului, abilitate la concentrare, gandire in imagini,
selectivitate [1].

Profesorul Andrew H. Van de Ven si colaboratorii au elaborat
un model general al proceselor de inovare, care se bazeazd pe
urmitoarele opinii:

- dezvoltarea inovatiei se desfdsoard Intr-o progresie periodici de
stadii sau faze, sau intr-o succesiune aleatorie de evenimente
probabile;

- comportamentul inovativ este impredictibil si implici un
mecanism cu caracter aleatoriu sau cu variabile multiple;

- procesul de dezvoltare a inovatiei converge spre un rezultat
final care este Intrucitva diferit de conditia initiala;

- parcursul inovatiei apare in mod predictibil, cybernetic [4].

In concluzie, trebuie si mentiondm, ci in economia actuald,
caracterizatd prin instabilitate, noi cerinte, noi valori, apare
necesitatea incontestabild de creativitate pentru a spori noile inventii,
inovatii, noi brevete, pentru a ne putea pozitiona pe piata, si a
cistiga din notorietate.
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