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Resume: En étant un phénomene neglige dans la littérature de specialite, 1’analyse de diverses
manifestations des euphemismes pourrait contribuer a élucider des aspects concernant le locuteur dans une
maniere de masquer la réalité, spécialement quand on fait reféerence aux aspects politiques. Par le biais des
textes médiatiques, les étudiants se confrontent a la complexité langagiere objective propre a une langue en
tant qu’elle est ancree dans un cadre culturel et civilisationnel donnée. Souvent, les mots employés par les
medias sont choisis par le publiciste en ayant une intention: pour masquer la réalité, pour inciter ou pour
bouleverser le lecteur. Tous ces types d’intention sont «mateérialisés» par le locuteur a |’aide des euphemismes.

Mots-cles: euphémisme, discours médiatique, langue de bois, politiquement correct, euphémisation,
tabou, interdiction de langage.

Pornind de la definitia ,,competenta este capacitatea unei persoane sau a unui grup de persoane
de a realiza o sarcina de inv are, profesionald sau sociald la un nivel de performanfi prestabilit de
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un standard intr-un context dat” (Curriculum 2010: 8-9), putem sa perseveram, in baza competente-
lor de comunicare ale studentului, pe dezvoltarea competentelor de cultura generala. Acest lucru va
determina incadrarea studentului intr-un mediu social de activitate si, indirect, va impulsiona dez-
voltarea anumitor competente de interpretare si de receptare a eufemismelor. Totodata, textele pre-
vazute de curriculum pot fi literare si nonliterare, interpretate in atelierele de lectura care vin sa pro-
moveze formarea de competente pragmatice. E cazul s mentiondm cd la baza atelierelor de lectura,
prioritar std lucrul pe text, de aceea incercarea de interpretare a eufemismului in textele politice
sau/si economice (interviuri, articole de zar, afise publicitare, anunturi) este strict necesara. La cur-
surile de lexicologie, stilistica, la orele practice de limba straina si de traducere aplicata ar fi reco-
mandabil, la nivel de sugestie, ca studentul sa capete abilitati de analiza lexicala a textului publi-
cistic prin identificarea eufemismelor. Facind uz de metoda substitutiei, studentul isi imbogateste
vocabularul, constientizeaza rolul eufemismelor in comunicarea orala si scrisa.

in discursul politic se poate observa un anume specific de utilizare a modalitatilor de redare a
informatiei. Acest specific e determinat de scopul textului politic: de a camufla sau, dimpotriva, de a
reliefa aspectele negative/pozitive ale realitdtilor evocate, de a-l afecta sau, dimpotriva, de a-l pon-
dera, cit mai putin/mult pe destinatar.

Intr-un cuvint, acest specific e conturat de finalitatile pe care le urmareste un text politic, intru-
cit, ,ca orice tip de text, si textul politic este determinat, cu privire la procedeele sale de baza, prin
finalitatea sa si prin functiile care corespund unei asemenea finalitati” (Coseriu 1996: 15). Dintre
aceste procedee fac parte si eufemismele care nu sint altceva decit niste mijloace de aplicare a stra-
tegiilor verbale nu numai de cétre politicieni sau membri de partid, dar si de cei care se pronuntd, in
general, pe marginea problemelor social-politice, istorice, economice etc. Astfel, daca unii evita cu-
vintul razboi, utilizind eufemismul conflict (conflictul din lugoslavia, conflictul transnistrean), dar
se referd la rdzboi, e limpede ca si ceilalti utilizeazi cuvintul conflict, referindu-se la acelasi semni-
ficat. Cu alte cuvinte, si unii, i altii vizeazi aceeasi realie, intrucit si unii, si altii se referd la ,nuante
si valori asociate semnificatului’, dar nu la ,nuante ale semnificatului” (ibidem, 13). Altfel zis, va-
loarea eufemisticd a unitatilor lingvale e in functie de o serie de factori extralingvistici, precum ar fi
situatia politicd, intentia emitatorului, circumstantele comunicarii etc. De exemplu, imbinarea epoca
de aur a capatat valoare eufemisticd dupa cédderea regimului ceausist, iar imbinarile evenimentele
din 7 aprilie si revolutia twitter?” din 7 aprilie (Lumea, 2011, nr. 5, p. 34) ,5-au niscut” cu valoare
eufemisticd odata cu protestelein masa din 7 aprilie 2009 din Republica Moldova.

Ca atare, eufemismele din domeniul politicii (ca si din alte domenii) pot fi examinate sub di-
verse aspecte. Astfel, examinindu-le din punct de vedere structural, putem constata ca prevaleazi
evident cele alcatuite din mai multe cuvinte. Lucru explicabil dacd ne gindim la faptul c&, in virtutea
evitarii confruntirii directe cu subiectul abordat, numirul mare de termeni indeparteazi oarecum
atentia receptorului de la informatia transmisd. Sub aspect structural, pot fi distinse trei tipuri de
eufemisme politice rezultate:

1) prin extindere: cuvint — expresie: ,comunist” — posesoral carnetuluirosu.

2) prin contragere: expresie — cuvint: ,criza economicd” — recensiune.

3) prin echivalenta: ,familie saraca”— familie vulnerabila.

Pentru a dezvolta competentele de receptare si de interpretare a eufemismelor, studentul are
nevoie de cunostinte privind mijloacele de formare a eufemismelor politice:

1) Abrevierea. Eufemismele exprimate prin intermediul abrevierilor au la bazi denumiri de
organisme, institutii economice, personalitdti, partide politice etc. Acest tip de eufemisme sint
utilizate in scopuri criptologice (racheta MX sau operatiunea RYAN pentru ,atacul cu rachete
nucleare”), ironice (PDM ,Partidul Democrat din Moldova” pentru ,,Papusarul Detine Moldova”™);

2) Antonimia. Fufemismele formate in baza antonimelor mai sint numite de cercetatori
seufemisme create prin negatie”, prefixul -ne fiind cel mai frecvent element derivativ utilizat la
crearea eufemismelor antonimice: cinstit vs. necinstit ,corupt”: ,Vrem demisia politicienilor
necinstiti!” (http://lideruldeopinie.ro, vizitat 12.02.2013); ortodox vs.neortodox ,,legal”;

3) Metonimia. Metonimia se transformid in eufemism: De exemplu: personalititi pentru
trasaturi umane, actiuni, circumstante etc.: ,,Cei mai bétrini si-au amintit de postavka de pe vremea

2 Twitter (engl.) ,,stare de nervozitate”.
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lui Stalin, cind nkvd-istii si functionarii sovietici umblau pe la casele oamenilor” (www.timpul.md,
vizitat 08.04.2011): de pe vremea lui Stalin ,de pe vremea represiilor, arestarilor in masa”;

4) Sinecdoca. Sinecdoca eufemisticd: De exemplu: ,Liderul crestin-democrat, cel mai iscusit
politician cu barba din Moldova!” (https://freemd.wordpress.com, vizitat 12.07.2009): barba substi-
tuie o parte din aspectul fizic al politicianului Turie Rosca care este asociat cu un act de tradare a
spiritului national din Moldova;

5) Hiperbola. Limbajul politic, spre deosebire de alte tipuri de limbaj, face chiar abuz de exa-
gerari. Astfel, daca e victorie, apoi numaidecit e istoricd, epocald, grandioasd, decisivd, mdreatd,
monumentald, superbd, irepetabild etc.; daca e mentalitate numaidecit e de slugoi, dar nu de sluga
sau slugarnicd. De exemplu: ,in aceste zile istoria a consemnat 0 noud victorie de rasunet a DNA in
lupta impotriva coruptiei si coruptilor din Roménia” (http://gazetadecluj.ro, vizitat 13.09.2014);

6) Litota. Spre deosebire de hiperbola, litota se utilizeazd mai putin in limbajul politic: ,,Mo-
mentan nu prea existd vreo /uminitd in politica noastra”: prin luminitd, gravitatea situatiei politice
este evidenta;

7) Cuvinte din vocabularul cu sfera de utilizare limitata, cum ar fi:

— barbarisme: ,,Gloriosul trecut de luptd si de munca al Otciznei rosii?8?!” (Semn, 2010, nr. 2,
p. 25);

— ocazionalisme: ,,Fiecirei minciuni iliesciene?® (de genul: «Nu ne vindem tara!») ii corespun-
de o minciuna basescian® (de genul: « Voisustine micii intreprinzitori!»)” (Lumea, 2010, nr.2, p. 60);
,Apar elemente voroniste3!in retorica lui Lupu” (www. pldm.md, vizitat 14.12.2010);

8) Jocul de cuvinte: ,,.De peste strada de catedrala chisinduiand de importantd panbasarabeana-
secesionista-promoscoviteana (pentru ca promosco-vita nu prea suna,nu?)” (Butnaru 2010: 201);

Cu titlu de concluzie, mentionam cé la examinarea comportamentului, sub diverse aspecte, al
eufemismelor din domeniul politicii trebuie avut in vedere ca ele, fiind, prin definitie, purtatoare ale
unei ,influente ideologice”, sint adresate unui destinatar cu caracter de masa. In plus, scopul utilizirii
unor atare eufemisme nu trebuie redus la ,,a minti opinia publicd” (or exista si situatii cind eufe mismul
politic exprimd mai veridic $i mai convingator realitatea) sau ,,a reda ceva neplacut printr-un proce-
deu mai delicat” (or exista si situatii cind ,,ceva neplacut” poate fi redat print-un procedeu ,jmai pu-
tin delicat™).

Oricine ar dori sa caute un eufemism in domeniul economiei, il va gasi aproape in fiecare ziar
de afaceri, portal de informatii despre piata de valori, in stirile din domeniul economiei, in dezbate-
rile preelectorale etc. Analiza eufemismelor din limbajul economic confirmad punctul de vedere al
cercetatorilor conform cédruia fenomenul eufemiei are determinare extralingvistica.

Despre aceasta determinare, despre interventia constientd a vorbitorului in utilizarea eufemis-
melor economice ne marturisesc elocvent textele publicitare: se creeazi impresia cd existd persoane
care se ocupd, in mod special, de strategiile de publicitate privind inventarea termenilor in vederea
mentinerii stdrii de spirit pozitive a clientilor si a actionarilor. De reguld, termenii care au o conota-
tie negativa sint inlocuiti prin eufemisme de afaceri. Acest fapt este vizibil in anunturile publicitare
ce urmdresc, de fapt, o strategie specifica anunturilor — cea de a oferi ceva side a convinge recepto-
rul ca acceptarea ofertei 1i avantajeazi. Utilizarea eufemismelor in anunturile publicitare privind in-
tentia de a realiza produsele tradeaza politetea si respectul ofertantului: maturizarea precoce a
tenului pentru ,mbatrinirea tenului”, produs destinat igienei intime pentru femei pentru ,tampoane
pentru femei”, crema Anti-Age pentru ,crema contra imbatrinirii”, cremd emolientd pentru ,crema
de inmuiere”, fixarea dentara pentru ,jnlocuirea dintilor”, danturd mobild sau danturd falsa pentru
~proteza dentara”, bio fresh spray bucal pentru ,spray impotriva mirosului neplacut al gurii”, spray
antiperspirant pentru ,spray contra transpiratiei excesive” etc. In general, in reclamele publicitare
se opteazd pentru formuldri cit mai originale si irepetabile, dar care, in acelasi timp, sa permita
receptorului sd anticipeze intentia emitdtorului sisaidentifice sortimentul propus.

20tcizna < rus. omuusna (Otcizna rosie ,,Patria rosie” pentru ,,Uniunea Sovietica”).
Zjliescien < I. Iliescu.
Opasescian < T.Basescu.
3lyoronist< V. Voronin.
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Eufemismele din sfera economiei, deseori, au fost supuse criticii, deoarece recurg la utilizarea
unui metalimbaj. Utilizarea asa-zisd metalingvisticd a eufemismelor depinde, In mare masura, de
interesul pentru limbajul specializat al emitatorului.

Dacé cineva intentioneaza sd explice un termen, sa clarifice o situatie, sd evite numele real al cau -
zei, apoi el are aceeasi menire de a camufla, deci de a utiliza un limbaj secret. Sub acest unghi de ve-
dere, natura eufemisticd a expresiilor din sfera economiei poate fi examinata de cercetatori drept un
limbaj specializat, precum cel al infractorilor, elevilor, studentilor, soldatilor etc. De exemplu: ,,Con -
tabilitatea creativa si managementul rezultatului sunt eufemisme care se refera la acele practici conta-
bile care deviaza de la standardele contabile...” (Revista de investigare a criminalitazii, 2012, nr. 1,
p. 54). Eufemismele din sfera economieiapartin limbajului specializat itin de modernizarea, aprecierea
si respectarea, totodata, a paralelismului de sens (de exemplu agent imobiliar — functia unui ,,vinza-
tor de case/apartamente”, functionar la Pompe Funebre — functia unui ,,gropar”, manager — functia
unui ,administrator”): ,Pind si portarii de acolo ajung door menageri!” (Dilema Veche, 2010, 17-23
iunie, p. 2): door manager pentru ,portar”, operator de Call Center pentru ,telefonist”, ranger pentru
spadurar”, forte logistice de pastrare a curdteniei pentru ,Jucrdtor auxiliar pentru a face curitenie”).

Exemplele de mai jos (in special, din limba englezd) ilustreazd de ce eufemismele sint atit de
populare in limbajul actorilor economici. Un termen englez utilizat frecvent in ultimul timp in lim-
bajul economic este off-shore, offshore pentru ,fantom, neexistent”: ,Firma offshore te scapa de
taxe, de raspundere si iti salveazi averea in caz de divort” (www.ziaruldeiasi.ro, vizitat 06.10.2012).
Eufemismele queen size, full size au o conotatie poztiva pronuntatd, si persoancle care poarta
dimensiuni mai mari pot fi oarecum mindri de faptul cd poarta king-size.

In anunturile de la rubrica Vinzdri se intilneste frecvent sintagma in stare bund care ne
informeazi ci obiectul oferit spre vinzare functioneazi, dar nu este nou. In felul acesta, emititorul
nu minte, dar nici nu transmite informatia intr-un mod direct: ,,Se vinde urgent masina in Stare
buna!” (http://www.macler.md, vizitat 20.03.2009). Cu acelasi scop, de a transmite o informatie
indirectd, se poate observa utilizarea eufemismului din urmitorul exemplu: odihnd involuntara
pentru ,somaj”: ,,Unele domenii social-economice sint grav afectate de odihnele involuntare ale
personalului” (Timpul, 2009, 9 iulie, p. 6).

Deseori, asistam la o retabuizare a societatii, datorata, de aceasta data, interdictiilor lingvistice,
deci la crearea unor tabuuri artificiale care are loc de la limba la societate. Limbajul politicos tabui-
zeaza realititile netabuistice, agravindu-le prin eufemizarea fortata si prin interzicerea folosirii unor
structuri lexicale existente in limba in mod traditional: ,,Rubla ruseascd a atins astdzi noi minime
istorice” (http://protv.md/, vizitat 12.04.2014): a atinge noi minime istorice pentru ,a scadea, a se
devaloriza”; ,Eu va asigur ca putem avea relatii economice asimetrice cu Uniunea Furopeand, fara a
deveni anexd a marilor corporatii transnationale din Uniunea Europeand sau Statele Unite”
(Www.ppcd.md, vizitat 10.02.2015): relatii economice asimetrice pentru jnegalitatea economica”.

Astfel, caracterul specific al eufemismelor din domeniul economic se remarca prin anumite tra-
saturi care l-ar putea delimita in cadrul textelor practice: indeterminarea (confuzia, imprecia) seman-
ticd si limbajul corporatist din mediul de afaceri (,buzzwords™) etc. Functii precum ,jinsinuarea”,
Hfalsificarea intentionatd a lucrurilor”, ,ascunderea gindirii” (Coseriu 2002: 24), aflate sub semnul
eficacitatii persuasive, il atrag pe emititor sa utilizeze eufemismele in acest domeniu, deoarece
destinatarul nu are posibilitatea de fiecare datdsa verifice validitatea mesajului economic.

Tot mai insistent in ultimii ani se abordeaza problema formarii competentelor de comunicare la
studenti, de aceea am facut mici incercari de a nominaliza eufemisme concrete si necesare studenti-
lor pentru o analiza mai profunda a textelor politice si economice. Definitia competentelor ne-a mo-
tivat cd ,acestea trebuie dezvoltate pina la finalizarea educatiei obligatorii si urmeazi sa actioneze
ca un fundament pentru invitarea pe parcursul intregii vieti” (Cartaleanu et alii 2008: 5). in conclu-
zie, ¢ important sd mentiondm cd studierea eufemismelor si interpretarea lor contextuald contribuie
la formarea competentelor comunicationale si ghideaza studentul-cititor spre perceperea lumii prin
universul textului.
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Abstract: This article discusses ways to improve the teaching of language subjects explored technologies
such as process-cognitive approach, integrative approach, identifies their strengths, analyze their optimal
application at different stages of the learning process, emphasized the importance of using information techno-
logies.
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OO011eCcTBO CTABUT IIEPE]] BY30M 33J1ady [10IrOTOBKU BEICOKOKBAIM( MIIMPOBAHHBIX CIICIINAINCTO B,
o0mamaromux NpodeccuoHalbHOW KOMIIETCHIIMEH, OPUEHTHPOBAaHHOW Ha YMEHHE aJallTHPOBaThCs B
MOOBIX CHUTYalusaX, CaMOCTOATEIFHO MPUMEHATh MOJyYCHHBIC 3HAHWA LI peIIeHHs pa3Ho oOpas-
HBIX TPOOJIeM, KPUTHYSCKH MBICIATH, UCIOJIB30BaTh COBPCMCHHBIC TEXHOJIOTHWH, OBITH KOMMYHH-
KaOeNbHBIMY, KOHTAKTHBIMH, Pa3BHBAaTh WHTEIUICKT, IOBHIMATh KyJIBTYpPHBIH YypOBEHB. Upe3BHI-
9aifHO Ba)KHAS POJIb B OCYIIECTBICHUN ATOH 3aa4M IMPUHAVICKHUT SI3BIKOBOMY (DaKTOPY.

Hccnenosatens T.B. 3eipsHOBa 0TMewaeT: «B pemeHnnm mpoOmeMbl TyMaHH3alUH BhICIIEH
IIKOJIBI OOJBINas POJb OTBOJUTCS (IIIOJOTAaM M (HIOJOTHYECKH OPHUCHTHPOBAHHBIM IIEAAroramM»
(3vipsanosa 1998:2).

AKTyaJlbHOCTh HCCIICIOBaHUSI OOYCIIOBIICHAa HOBOW TapagurMoil oOpa3oBaHHUs, B paMKax
KOTOpPO# IEHTpaJbHBIM SBISIETCS KOMIICTCHTHOCTHBIN MOAX0X K oOydeHmio. B Hactosmee Bpems
OBLIO OIMyOJIMKOBAHO AOCTATOYHO OOJBIIOE KOJMYECTBO HAYYHO-METOIMYECKHX paboT, paccMaTpu-
BAIOIMINX MPOOJIEeMy ONTUMHU3AIMN HOATOTOBKH CTyACHTOB-(hmosoroB. OCHOBHOE BHIMAaHHE B JaH-
HBIX paboTax yIeJeHO TaKUM BONPOCAM, KaK KOMIETCHTHOCTHBIM ITOIXO] K IIOATOTOBKE (hHII0I0TOB
U TPaKTOBKA MOHATUIHO-TEPMHHOJOTHYECKOTO ammapara, B YacTHOCTH, Ie()UHUIMM MOHATUI
KOMIETCHIINN, KOMIIETEHTHOCTHBIH MOXOM, INPOLECCYaJbHO-KOTHUTHBHBIM MOJX0OJ, KOTHHUIIWH,
UHTETPATUBHBIN MOAX0J. YKa3aHHOW mpobiieMe yemsl OoJbIloe BHHUMAHUE TaKHE yUYEHBIE, Kak:
B.B. Bunorpanos, H.B. Ky3smuna, JI.A. Tletposckas, M.A. 3umuss, B.I'. Boposnmosa. B atom mane
npeacTaBsieT uHTEpec uccruenopanue T.C. TabadeHko. ABTOp, H3yYHB OCHOBHBIE XapaKICPUCTUKH
U IpoOJIeMBl COBPEMEHHOTO 00pa30BaHMs, BBIIBHIA OCHOBHBIE MPOTUBOPEUHs, XapaKTe pU3yIOIIUe
COBPEMEHHOE COCTOSIHHE Ipolecca 00ydeHHUs: MPOTUBOpPEUHs MEXAy HU3KUM ypOBHEM MO3HABa-
TEeIbHBIX CIOCOOHOCTEH CTyNEHTOB, UX BO3MOXHOCTIMHU M HH()OPMALMOHHBIMHU HOTPEO HOCTAMH,
KOTOpBbIE MPOSBISIMCH B PA3HOM CTENEHH MOJTOTOBICHHOCTH K BOCHPUSATHIO yueOHOH mHpop Ma-
LIUM; TPOTHBOPEYHS MEXAY BO3POCIIMMH MOTPEOHOCTIMU CTYCHTOB U KOHCEPBATUBHBIMU (op Ma-
MH U METOJaMH MpodecCHOHAIbHONW AEATENBHOCTH NMpENnojaBaTells; NPOTHBOPEUNUs, CBA3aHHBIE C
HEOOX0JMMOCTBIO TIOMCKa HOBBIX CHOCOOOB peann3aluy I'yMaHUCTHYECKUX LIEHHOCTHBIX OPUCHTH -
poB mpouecca OOydeHHS U HEIOCTATOYHOH TOTOBHOCTBIO IIPETOJABATEIN K JCATEIHHOCTHOMY
ob6yuenuto (Tabauenxo: 2007: 13-14). Ctocob paspelieHns JaHHBIX IPOTABOPEUHI HCCIIE JOBATEIb
COBEpUIEHHO CNPaBeUIMBO BHIUT B HOBBIX MOJX0JaX K Ipoleccy 0O0ydeHHs, B YacTHOCTH, B
MPOIeCCYyaTbHO-KOTHUTUBHOM ITOJIX0JI¢ K 00pa30BaHMIO (PHUIIOJIOTOB.
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